UNI-COSHMOS

Edgar Vdsquez*

="La cludad fu& prioritariamente el Tugar de produccidn
¥y de realizacién de la mercancfa, de ]a concentraciény
de 1a explotacifn industrial. Prioritariamente hoy es
el Tugar de 12 ejecucifn del signo como de una senten-
cla de vida y de muerte... Hoy, la fibrica -en tanto
modelo de socializacibn por e] capital- no ha desapare-
cido, pero cede el Tugar, en la estrategia general, a
Ta ciudad entera como espacio del cddigo".

J. Baudrillard (1976)

S'Figurate que todos los talleres y Tos almacenes de or-
febrerfa o de joyerfa, por ejemplo, de Parfs o Londres,
se reunieran solo en uno o dos talleres, en uno o dos
almacenes... y dime si los almacenes de joyerfa, de re-
lojerfa, de floristerfa, de plumas, de sedas, de modas,
de 1nstrumentos, de frutos, etc. no ecliipsarian todas
las boutiques del mundo, dime si tu no tendrfas mayor
placer al visitarlos que al recorrer nuestros museos y
monumentos de bellas artes! Pues bien, tales son los
talleres y almacenes de Icaria!

Etfenne Cabet (1840)

A114 por los afios cincuenta el empuje industrial que sorprendif al "sec-
tor informal tradicional” hizo pensar en la vocacidn fabril y cbrera de
Cali. Hay, por el contrario, una mirada atenta de 1a ciudad descubre en
el comercio al sector que condensa 1os signos de T1a modernidad y que ja-
lona el crecimiento y 1a expansifn urbana.

La ciudad europea del Siglo XIX -espacio polftico e industrial con su
realidad localizada en la fébrica y en 1a barriada obrera- "cede hoy el
Tugar, en la estrategia general, a la cjudad entera como espacio del cd-
digo". He al1f su modernidad!

* Profesor del Departamento de Economfa-Univalle.



En la actualidad Cal{ parece segu!r la ruta de esa transformacidn sin
1legar aiin a aquella totalizacidn, en razén de esa combinacidn de la
penuria y de la ostentacién, de lo tradicional y lo moderno, (distin-

c1dn que solo puede hacerla la modernidad misma) y debido a esedesigual
crecimiento tan propio de las formaciones urbanas que se han gestado en
los 1lamados palses en vias de desarrollo, Aquf el Smbito paradigmitico

de esa modernidad inacabada es el comercio, aunque existen ya dreas re-
sidenciales e "institucionales" donde se reunen amplios e importantes
elementos y signos de aquella modernidad (por ejemplo: La Avenida Colombia,
desde el Edificio Santa Rosa en la portada al mar, hasta el Hotel Inter-
continental, pasando por la Tertulia).

Una cierta modernidad urbana se va instaurando en Cali en las postrimerias
de 1a década del sesenta y durante los afios setenta, que se extiende a lo
largo de 1a Avenida Sexta, como pralongacifn novedosa del centro tradicioe-
nal de 1a ciudad hacia el norte.

Por el contrario, 1a modernidad de Cali al iniciarse el decenio de Tos
ochenta la constituye el UNI y el COSMOCENTRO, erdgidos sobre 1a calle
5a. en cuanto eje y direccidn de la expansidn urbana hacia el sur.

Algo va de 1a una a la otra. En 1a Avenida Sexta a lo largo de la via
proliferaron pequefias "boutiques”, salas de modas, "restaurantes",
“snack-bar" que en sucesifn casi 11neal, abr{eron sus puertas a ambos
lados de Ta avenida. Se adecuaron "locales" en las residencias tradicio-
nales, se transformaron los viejos ante-jardines en estaderos con para-
soles, de las antiguas ventznas resultaron vitrinas y la inversifn solo
tomd el nombre de remodelacidn. Los avisos luminosds, la mlsfca y la
abfgarrada circulacién de autos y peatones cambiaron el tranquile "pai-
saje" residencial por una vfa comercial de animacién y prestigio.

La modernidad de 1a esfera comercial en Calf, en los inicios de los afios
ochenta se centra (UNI-COSMOS) en grandes complejas arquitectfnicas pro-
movidos y construfdos por poderosos nlcleas fimancieros y firmas edifica
doras. Aquf Tas vfas vehfculares (Calle 5a., Avenida Roosevelt, Calle 13)
son externas o mds bien tangenciales. Las zonas de “"parking" rodean el
ed{ficio, reservando para su interior la circulacidn peatonal. La separa-
cidn espacial de 1a circulacién vehicular, el parking y 1a circulacidn
peatonal implica, obviamente, mayor funcionalidad.

La zona de parqueo cerradas y vigiladas garantizan al usuario de esos
Unicosmos del espectdculo y de la seduccifn una permanencia segura y
rolongada, Los accesos a los almacenes se encuentran ahora alejados de

a calle y, como en el suefio, miran hacia dentro. Los edificios sellados,
cerrados en su periferia, orientan la visualizacién hacia un centro, ha-
cia un nicleo interior de animacidn y fascinacifn. Y a partir de este
espacio internc se abren los accesos a los almacenes. No importan los de-
talles del disefio n1 10s niveles del complejo arquitectdnico; el modelo
general es el mismo en Unicentro y en Cosmocentro.
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51 en ciertas &pocas -e inclusive hoy en muchisimos “mercados" de Cali-
1a mercancfa que constitufa el referente "objetive" de la publicidad te-
nfa simplemente una sede (tienda, almacén, supermercado), hoy esa sede
se ha convertido en publicidad. En la actualidad el "yo compro en tal
parte" adqufere por lo menos tanta importancia como el "yo compro tal
cosa" de distincifn y prestigio.

Anbos complejos arquitectBnicos de "uso comercial" se han ubicado sobre
el eje de la expansidn urbana, eje geogrdfico de 1a expansitn te la de-
manda, pero presentan diferencias con el tipo de supermercado anterior:
mientras &ste 01timo se localizaba en busca de &reas que garantizaran la
demanda, los Unf-Cosmos la atraen, la absorben come fuerza centripeta,
camo Cosmocentre, como Unicentra. Y el auto en su creciente prolifera-
cidn, ha viabilizado esta accidn y se ha integrado al mundo de los sig-
nas en la modernidad urbana. De aguf que se reserven dreas de parqueo
en el complejo codificante que combina, conmuta y sustituye signos: mer-
cancfas, dinerc, arquitectura, autos... y las masas mismas.

Mds que todo es por la afluencia de las masas al y en el intericr que
las masas son "tentadas" a afluir, como dice Baudrillard. Es por el es-
pectdculo de masas que las masas concurren. A11f la masa de mercancfas
implica la masa de hombres y la circulacion de unas implica la circula-
cidn de otras. Efectivamente hay acto de cambio, circulacién mercantil,
pero 1a movilizacidn de esas masas se realiza hoy como espectdculo. La
circulacidn mercantil centrada y concentrada produce el espectdculo para
Tas masas y las masas del espectdcula.

De esta masificacidn resulta el consumidor abstracto de manera similar
al sistema industrial gque otrora generara el trabajador abstracto. QDen-
tro de esta maquinaria uni-cosmica de signos es donde se producen las
decisiones. A117 generalmente fracasan los consejos de las Ligas de
Consumidores (como la de BElgica) que recomiendan cefiirse a una lista
de "bienes" elaborada previamente en casa. Equiparado con los demds en
1a relacidn espectacular, el consumidor fascinado se torna abstracto.
Pero esta abstraccifn, al contrario de lo que sucedTa en el sistema de
produccidn, desvanece la estructura social: las masas pierden su nexo
con las relaciones de produccidn.

E1 papel de "valor de uso" carece de importancia ante la fascinacidn
del espectdculo. Muy d&bil y desueta resulta la reflexifn en la cual
la circulacidn de las masas responde a la blsqueda de valores de uso
{naturales} que tienmen por finalidad la satisfaccifn de una necesidad
natural). Hace dias que la complicidad teleologia-naturaleza y su ra-
cionalidad entraron en crisis mortal.

Pero la relacidn de representacidn (esencia-apariencia, suprasensible-
sensible,contenido-forma, significado-significante, valor de uso-valor
de cambio, mercancfa-dinera) y por lo tanto, el referente, sen también
especies en extincign. E1 referente mercantil desaparece como tal para
convertirse en un signo que se intercambia por otro que ya carece de
referente: el dinern. Se diluyen, pues, las parejas de la re-presentacidén
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y se instaura el dominfo del cddigo: conmutacidn y sustitucién en la
red epidérmica y Gnica de los signos. E1 demiurgo secreto de T1a ley
del valor {(trabajo)} desaparece en tal forma que la misma "fuerza" de
trabajo se torna en signo intercambiable con otro  signo sin referen-
te (salario).

Desconectado ya de los arcaicos "nexos intérnos" (desdoblamiento de la
mercancfa en ella y el dinero) se divorcia 14 pareja produccidn-diners
para colocarse frente a frente en la superficie. Es en esta red y ensu
movilidad conmutativa y sustitutiva donde se debe reflexfonar la cambia-
bilidad y el valor.

Es en el poder del c8digo y en sus tensiones dande se pensarfan ahora
los precios relativos, el "quantum" de los intercambios entre signos y
1a reproduccién de su mundo.

Etfenne Cabet, el utopista de las viajes a Icaria y Baudrillard, el
“"pensador" de la modernidad han permitido sefalar cémo, en cierts forma.
Yas utopfas y la ficcidn se van realizando, mientras los "postalados

de 1a ciencia de la historfa y de 1a economfa se van diluyendo y desa-
pareciendo.

E1 acontecimiento UNI-COSMOS es, pues, un momento adecuado para pensar
los signos de la modernidad, el fin del orden de la representacién y
la crisis de la ecoromfa polftica.



	boletin 6 completo.pdf
	hoja1
	pag2
	pag3
	pag4
	pag5
	pag6
	pag7
	pag8
	pag9
	pag10
	pag11
	pag12
	pag13
	pag14
	pag15
	pag16
	pag17
	pag18
	pag19
	pag20
	pag21
	pag22
	pag23
	pag24
	pag25
	pag26
	pag27
	pag28
	pag29
	pag30
	pag31
	pag32
	pag33
	pag34
	pag35
	pag36
	pag37
	pag38
	pag39
	pag40
	pag41
	pag42
	pag43
	pag44
	pag45
	pag46
	pag47
	pag48
	pag49
	pag50
	pag51
	pag52
	pag53
	pag54


